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Mobile wird das nächste große Ding!? 



 

Mobile ς warum tun wir uns so schwer?  

I've come up with a set of rules that describe our 
reactions to technologies: 

мΦ !ƴȅǘƘƛƴƎ ǘƘŀǘ ƛǎ ƛƴ ǘƘŜ ǿƻǊƭŘ ǿƘŜƴ ȅƻǳΩǊŜ 
born is normal and ordinary and is just a natural 
part of the way the world works. 

2. Anything that's invented between when 
ȅƻǳΩǊŜ ŦƛŦǘŜŜƴ ŀƴŘ ǘƘƛǊǘȅ-five is new and exciting 
and revolutionary and you can probably get a 
career in it. 

3. Anything invented after you're thirty-five is 
against the natural order of things. 

 

Douglas Adams, The Salmon of Doubt  

29% der deutschen Online-Shops haben mobile Maßnahmen durchgeführt 

23% wollen noch mobile Optimierungen durchführen 

48% planen derzeit keine Mobile Maßnahmen               Quelle: IFH Mai 2013 



5ƻƴΨǘ ȅƻǳ ƪƴƻǿΣ ǘŀƭƪƛƴΨ ŀōƻǳǘ ŀ wŜǾƻƭǳǘƛƻƴΗ  

56% der US-Bürger haben ein 

Smartphone, 42% haben ein Tablet 
 

         78% der Chinesen surft mobil 

 

 240 Mio Handys in der EU 

 31 Mio Smartphones in .DE      

  

 71% aller Europäer 

 recherchieren Produkte auf 

 ihrem Mobilgerät 

  

Quellen: Pew Research Center, CNNIC, Comscore, Tradedoubler 



Brauchen wir eine spezielle Mobile SEO-Strategie? 

{9h Ґ LƴƘŀƭǘŜ ǎŎƘŀŦŦŜƴΣ ŘƛŜΧ 
 

VNutzerbedürfnisse im persönlichen Kontext befriedigen 

VOptimal verständlich und bedienbar für User/ SuMa sind 

VKonvertieren und Potenzial zur Verbreitung haben  

 

 

 

 

 

JA! 

u.a. jünger, 

Technik affin  

z.B. Speed, 

 Intention 

Kalender, 

Social Graph 

Unterwegs, 

Nutzungszeit 

wenig Platz 

= wenig Text  

Navigation 

Icons, Wipe 

Redirects 

rel alternate 

Microkonvers. 

Zahlung 

Social Share 

Messenger 



1. Mobile Nachfrage & Zielgruppe 

Bing Ads 

Intelligence 

Sensor Tower 

ASO-Analyse 

Google 

Adwords 



VWer sind ihre mobilen Nutzer? 

VWelche Inhalte interessieren ihre mobilen Nutzer? 

VWo steigen ihre mobilen Nutzer aus? Und warum? 

 

 

 

 

 

JA! 

2. Mobiles Verhalten analysieren 

Google 

Webmaster 

Tools 

Google 

Analytics 



VWelche Funktion hat Mobile SEO für ihr Geschäftsmodell? 

VWelche Aktionen sollen durchgeführt/unterstützt werden? 

 

 

 

 

 

JA! 

3. Rolle & Ziele für ihr Business 

Quellen: Google/Nielsen Life360 Mobile Search Moments Q4 2012 



4. Inhalte & Mobile Strategie 

VWelche Inhalte brauche ich auf welchem Device? 

VWelche Lösung ist ideal für Kundenbedürfnisse und 
bringt langfristig den besten ROI? 

VNachfragegetriebene Informationsarchitektur! 

 



5. Kanalwechsel durch Mobile SEO unterstützen!  



6. Technik & Usability 



7. Mobile Stärken Nutzen 

 

 

 

 

 

 

 

 

VSocial Login  

VSocial Sharing 

VSoLoMo 

VWeiterempfehlen  

VProdukt-Videos 



8. Sprachsuche will be a big thing! 



¦ƴŘ Řŀǎ ƛǎǘ ŜǊǎǘ ŘŜǊ !ƴŦŀƴƎΧ  


